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Ica, un successo lungo 40 anni

Tagliato il lraglmrdo con un aumento di fatturato che sfiora il 10 per cento

Bl e
LE IMPRESE
CHE VANNO

FEDERICA BROGLIO

Civitanova

Tre generazioni, una a fianco
all'altra, ognuna con un'unica
grande mission: nel
mondo il marchio Ica. Sono tra-
scorsi 40 anni da quando il fon-
datore, Claudio Paniccia, ancora
attivo nello stabilimento di Civi-
tanova, mescolava le prime ver-
nici su un bidone di 200 litri con
un mestolo di legno. In ufficio,
ossia nel tinello di casa, c’era la
moglie Maria Cesari,a cuierain-
testata la prima societh. Oggi il
figlio Sandro ¢ il presidente e
'amministratore delegato del
gruppo e gli altri due, Piero e Fa-
bio, sono a capo dei laboratori di
ricerca esviluppo. Ancheinipoti
percorrono la stessa strada, An-
drea é presidentedi Salchi Wood
Coatings, azienda concorrente
acquisita nel 2004, che sta an-
dando benissimo in Germania,
mentreil giovanissimo Claudio &
al vertice della neonata Ica Ibe-
ria. In wdue nipoti, Lo-
renzoe oraimpegnati
a terminare gli studi di chimica
industriale e di economia alla

Boceoni.
Nel giorno della celebrazione

| vertici della Ica, I'azienda civitanovese compie quarant' anni

di questi 4 decinm trascorsi, lo
sguardo verso gladn € monno
Claudio & carico di orgoglio e di
ringraziamento per quello che
ha saputo creare da zero e tra-
mandare alla famiglia con la
stessapassione, valoricomeilsa- tare
crificio, I'onesti e la serieth che
hannofatto grandelalca. Se oggi
si presenta sul mercato ¢on un
fatturato che segna un + 9,5% &
merito dei Paniccia e dituttiicol-
laboratoriche sentono difar par-

te di una grande famiglia. llpre—
sidente Sandro ricorda infaf
chelcaéunatrale prime acnende
in Europaa produrre vernici per
legnoechenellenuovestrategie,
ha come obiettivo di incremen-
che rappresenta il
36% d Simira ad ar-
rivare al 50% e per questo I'lca

guarda ai mercati cinese e india-

no, oltre naturalmente all'Euro-
pa principale fornitore anche di
materie prime.

“Non abbiamo intenzione di
aprire nuovi  stal enti
a]l’ﬁ‘tero,lapmdtmonenmana
rigorosamente in Italia — assicu-
ra Sandro Paniccia - ma puntia-
moadaprire nuove filiali, societa
ecollaborazioni commercialinel
mondo”. “Non éil costodellama-
nodopera ad incidere — afferma
in controtendenza Andrea Pa-
niccia — ma altri fattori. Puntia-
mo moltissimo sulla qualith e
sullinnovazione”. Per questo il

Ora si punta
ai mercati mondiali

LE STRATEGIE

Civitanova

L'lcahaaumentatoidipendenti
inquestianoni.Nel2009erano
364,0ggisono 380.Laquotadel
fatturatoesteroafine2011
saradel 36%sulfatturato i
totale.l12010siéchiusoconun
girod'affaridi1l03 milionidi
euroesicontadichiudereil
2011conll4milionidieuro,
conunincrementodiquasil0
puntipercentualidifatturato.ll
pianodegliinvestimentiperil
prossimotriennioprevede 25,6
milionidieuro, principalmente
ininnovazione tecnologicadi
processoediprodottoe8,9
milionidieuroinsviluppodi
nuoviprodottienel raddoppio
dellasuperficiecopertadel
laboratoriodiCivitanova.

laberatorio sard ampliato e il
£TUppo continuera, come Sotto-
lineato dai fratelli Piero e Fabio,
a incrementare la formazione
del personale. Inoltresicerchera
di superare il 60% della sua pro-
duzione di vernici ad acqua, ri-
ducendo quelle a solvente. Un
modo per P'am-
biente, azzerareirischiincendie
sapmrmmnonim:idenemﬂlasa—
lute dei propri dipendend e
clienti.




